[bookmark: _Toc38367762]【“ AI 赋能可持续材料”国际学术交流咨询服务】采购需求
[bookmark: _Toc172360661][bookmark: _Toc158978330][bookmark: _Toc219271393]一、采购标的需实现的功能或者目标，以及为落实政府采购政策需满足的要求：
（一）采购标的需实现的功能或者目标
西安交通大学拟举办“ AI 赋能可持续材料（AI For Sustainable Materials）”国际学术交流活动，为赋能本次学术盛会达到国际顶尖水准，计划采购主题为“ AI 赋能可持续材料”的国际学术交流咨询服务 1 项。
拟依托《自然》系列期刊品牌、 Nature Conference 品牌联名及《自然》系列期刊编辑的深度参与和全面制作，系统性地开展咨询服务工作，确保会议在学术高度与品牌呈现上达到与《自然》期刊相匹配的顶尖国际会议水准。同时，针对“ AI 赋能可持续材料”这一主题的学术交流活动， 2026年内《自然》系列期刊在全球仅与西安交通大学合作，助力本学科高水平-可持续发展。
（二）为落实政府采购政策需满足的要求
1.根据《政府采购促进中小企业发展管理办法》（财库【2020】46号）规定，本项目采购标的为中小型企业制造、承建或承接的，投标人应提供办法规定的《中小企业声明函》，否则不得享受相关中小企业扶持政策。投标人应对提交的中小企业声明函的真实性负责，提交的中小企业声明函不真实的，应承担相应的法律责任。
本项目采购标的对应的《中小企业划型标准规定》所属行业为： 其他未列明服务  。
2. □ 本采购项目允许进口产品参加。
（说明：请项目单位根据采购实际情况在“□”中打勾（）。未进行勾选的，视为只接受本国产品参加）
二、采购标的需执行的国家相关标准、行业标准、地方标准或者其他标准、规范：
采购项目中所含的投标产品及制造商应符合国家有关部门规定的相应技术、计量、节能、安全和环保法规及标准，如国家有关部门对投标产品或其制造商有强制性规定或要求的，投标产品或其制造商必须符合相应规定或要求，投标人须提供相关证明文件的复印件。
三、采购标的概况
（一）采购项目名称：  “AI 赋能可持续材料”国际学术交流咨询服务       
（二）采购数量及计量单位：   1项      
（三）最高限价：人民币  850000  元。
（四）交付时间：合同签订后  360     天内。
（五）交付地点：   西安交通大学指定地点                  。
（六）付款进度安排：  分期付款，每次付款前，采购方需验收供应商提供的交付物确认合格后，安排付款，具体付款进度安排为（1）合同签订后30日内，支付总费用的20%，交付物：交付本次学术交流活动授权采购方使用的品牌logo文件，包括：Nature Conferences, Nature, Nature Energy, Nature Sustainability, Nature Machine Intelligence等；完成编辑团队组建，交付编辑姓名及其所在期刊。（2） 合同签定后3个月内，支付总费用的30%。交付物：交付拟邀请的嘉宾名单；交付邀请信发送备份。（3） 本次学术交流活动结束后30日内，支付总费用剩余的50%。交付物：本次学术活动交流网站、详细的学术活动日程、完成全球宣传，并保留宣传截屏、完成海报摘要的收集、评估与管理工作。
四、采购标的需满足的质量、安全、技术规格、物理特性等要求：
一、服务内容​
1．品牌授权与使用： 
在合作期间，供应商授权西安交大材料学院使用相关《自然》系列期刊品牌、Nature Conferences品牌为本次国际学术交流活动宣传使用。授权合同签订之日起2周内，完成交付相关品牌logo文件，包含：Nature Conferences， Nature，Nature Energy， Nature Sustainability， Nature Machine Intelligence等不少于5个。在整个合作期间，自合同签订之日起，至本次学术交流活动完成之日止，授权西安交通大学材料学院使用以上《自然》系列期刊品牌、Nature Conferences品牌为本次学术交流活动宣传使用。
2．学术交流活动策划咨询：
组建完成参与项目的期刊编辑团队：项目学术委员会团队，由不少于5位《自然》系列期刊编辑组成，为本次学术交流活动策划主题内容、日程等。为本次学术交流活动提供策划咨询服务的《自然》系列期刊编辑（Nature、Nature Energy、Nature Sustainability、Nature Machine Intelligence等），均为《自然》系列期刊AI或材料领域现任高级编辑，其中国内1-2人，国外2-3人。
针对学术交流活动主题与日程，遴选并确定不少于20位AI或材料领域国内外嘉宾名单（含若干位院士级别嘉宾，其中国外嘉宾不少于15人，国内嘉宾不多于5人），并代表双方完成发送邀请信（不少于2轮）、跟踪嘉宾邀请进度、并共享相关信息，包括但不限于嘉宾的姓名、工作单位、工作邮箱等。为本次学术交流活动做报告的嘉宾和参与活动策划的《自然》系列期刊编辑邀请由供应商负责。
学术交流活动的议程框架如下：
（1）活动开幕式与主办方致辞：由西安交通大学及《自然》系列期刊编辑代表致辞，介绍本次学术交流活动的背景、目标与意义，明确活动在推动学校学科建设、提升国际学术影响力、促进高水平成果产出等方面的重要作用。
（2）特邀报告：由不少于 20 位 AI 或材料领域国内外顶尖专家（含院士级嘉宾）围绕学科前沿、关键技术突破、重大研究成果等作特邀学术报告，分享最新研究进展与未来发展方向，促进国际学术交流与合作。
（3）口头报告：从海报与摘要遴选出若干份优秀的内容，安排青年学者在学术交流活动期间，进行短报告演示，给领域内青年学者在国际专家面前展示的机会，吸引更多青年学者参会。
（4）圆桌论坛：由《自然》系列期刊编辑与国内外特邀嘉宾、及西安交通大学专家共同参与，围绕AI赋能可持续材料领域科研发展中的关键科学问题、技术瓶颈、前沿趋势及未来发展开展深度研讨，聚焦学科前沿方向、重大科研选题、高水平成果培育与国际合作路径，为学科高质量发展提供前瞻性指导与学术建议。
（5）参会人员与《自然》系列期刊面对面交流：学术交流活动期间，安排专门环节，由《自然》系列期刊编辑与参会青年教师、博士生进行互动式交流，针对性解答高影响力期刊的标准与要求、写作、投稿、修回等实际问题，提升我校师生在 《自然》系列期刊等国际顶刊的发表能力。
3．海报与摘要管理：
收集参与本次学术交流活动的海报与摘要文件不少于50份，从活动网站在官方网址https://conferences.nature.com/上线之日起即开始安排海报与摘要管理工作，每2周回顾一次摘要收集情况，直至学术交流活动结束：
（1） 要为海报环节以及可能的简短演讲筛选（如适用）收集摘要数据，并为提交摘要的人员提供服务支持。
（2） 需准备合适的摘要文本和电子表格，提供给审阅人员；同时，根据实际需求，向提交摘要的人员发送重要提示，其中应包含由西安交通大学材料学院提供的会议最终通知、日程安排，以及海报准备和展示的规范。
（3） 需下载所有海报摘要并调整格式，准备最终的海报环节清单，提交给西安交通大学材料学院，以便西安交通大学材料学院将其纳入发放给参会人员的材料中。
（4） 《自然》系列期刊编辑将对收集的摘要进行全面评估和遴选。
（5） 评选后的优秀摘要与海报成果，将交给学校，由学校统一在活动现场通过专题海报墙等形式进行集中展示与交流，作为本次学术交流活动的重要组成部分。全面呈现相关研究成果，为参会学者和青年学生提供成果展示、学术切磋与合作对接的平台。
（6） 将高质量摘要与海报内容进行系统梳理，选出若干份摘要，可邀请作者在学术交流活动中在口头报告环节进行展示。
4. 网站建立：
合同签订后，3个月内完成并交付活动网站，网站需置于官方网站之上https://conferences.nature.com/。自活动网站上线起至项目结束，保持活动网站内容及时更新：
活动网站建设与管理，包括网站设计、架构搭建、功能开发、内容管理、用户体验优化、安全保障等。网站内容包括但不限于会议概况、议程安排、活动演讲嘉宾介绍、注册信息、摘要提交、住宿交通等信息，并支持实时更新和维护，确保信息的准确性和及时性。网站如果出现故障，供应商将在24小时内做出响应，48小时内给出解决方案。
供应商将全权负责活动网站的搭建和管理工作，网站内容中将全面体现西安交通大学作为活动主办方的元素，包含学校提供的内容：校徽、英文简介、学校提名的学术委员会成员及其照片。
5．活动宣传：
自活动网站在官方网站https://conferences.nature.com/ 上线之日起至学术交流活动举办，完成并交付国际宣传：
为会议设计专业的主视觉及各类宣传物料，主视觉物料均可用于学校的线下宣传如海报、宣传册、邀请函、证书、背景板等，并通过Springer Nature相关平台进行多渠道全球宣传，为期4个月。用于宣传推广的Springer Nature平台独一无二，宣传形式包括数字横幅广告、纸质广告、电子邮件通讯、社交媒体推广、学术简报等（具体全球宣传计划见附件）。 全球宣传的目标是，全方位提升本次学术交流活动的国际知名度和吸引力，吸引更多高质量的参会者。通过多平台的精准投放，实现活动信息在Springer Nature所覆盖的全球学术界、科研机构、高校及相关产业领域的广泛覆盖，让活动成为全球相关领域学术交流的核心关注点之一，显著提升活动的国际行业辨识度与品牌影响力。 同时，通过多渠道的宣传，将聚焦全球相关学科领域的高层次专家、资深科研人员、青年学术骨干、高校师生及行业从业者，有效扩大高质量参会者的招募范围，提升参会群体的整体层次与专业匹配度，确保会议能够汇聚全球优质学术资源。
6． 项目管理：
为项目配备至少1位经验丰富的专业项目经理，具有至少5年以上同类型项目管理经验，全程负责协调会议策划、品牌管理、项目执行及内外沟通对接工作。项目经理具备丰富的国际学术会议组织经验，熟悉相关活动的标准、文化和风格，能够为西安交通大学会务团队提供专业指导和建议。项目进行过程中，如出现紧急意外情况，项目经理将24小时内响应，48小时内给出解决方案。
7．会后项目总结报告：
项目整体总结报告：于项目结束后1个月内完成交付以下调研问卷和整体总结报告：
需准备并向不少于100位注册参会者（涵盖会议讲演者与组织者）发送会后调查问卷，问卷内容涉及对于本次学术交流活动的整体评价、对学术交流活动主题设定、议程安排、参与体验、活动信息来源、对于类似交流活动的建议等，好评率不低于85%。
汇总问卷结果，形成完整项目总结报告，包含：项目的具体执行报告、活动网站建设情况、针对本次学术交流活动进行的Springer Nature全平台的宣传情况等的汇报总结报告。预期达到效果：通过多平台的精准投放，实现活动信息在Springer Nature所覆盖的全球学术界、科研机构、高校及相关产业领域的广泛覆盖，让本次活动成为全球相关领域学术交流的核心关注点之一，显著提升活动的国际行业辨识度与品牌影响力。 同时，通过多渠道的宣传，将聚焦全球相关学科领域的高层次专家、资深科研人员、青年学术骨干、高校师生及行业从业者，有效扩大高质量参会者的招募范围，提升参会群体的整体层次与专业匹配度，确保会议能够汇聚全球优质学术资源。并提交给西安交通大学材料学院与组织委员会。 
二、服务范围​
围绕“AI 赋能可持续材料”国际学术交流活动，提供品牌授权、学术交流活动策划咨询、海报与摘要管理、会后项目总结报告、活动网站建立与管理、活动宣传及全程项目管理相关全部咨询服务，覆盖活动策划、宣传、总结全流程，保障学术交流活动顺利开展。
三、服务期限​
自合同签订之日起360天内。
五、采购标的需满足的服务标准、期限、效率等要求
1. 服务响应时间：接到维修电话后4小时内给予明确答复，8小时内到达现场维修。维修人员到现场后若问题特殊无法现场修复的，供货方需在24小时内给出合理解决方案。
（1）紧急问题：对于影响会议相关工作正常开展的紧急问题，在接到西安交通大学材料学院通知后2 小时内给予回应、提出解决方案并处理。
（2）一般问题：对于一般性咨询、服务需求等问题，在接到通知后 24 小时内响应，48小时内给出解决方案或处理结果。

六、采购标的的履约验收标准
	现场的检验指标及方法

	序号
	功能或指标
	验收或测试方法

	项目建设单位验收要求：

	1
	服务内容1：品牌授权与使用
	

依据《合同》及其附件（包括但不限于《采购需求》《供应商投标（响应）文件》《投标澄清函》《技术协议》等）约定，现场核查。





	2
	服务内容2：学术交流活动策划咨询
	

	3
	服务内容3：海报与摘要管理
	

	4
	服务内容4：网站建立
	

	5
	服务内容5：活动宣传
	

	学校验收复核要求：

	1
	项目建设单位填写《学校采购货物类项目验收复核申请表》

	2
	提供《供应商货物类项目完工报告》

	3
	提供《项目建设单位货物类项目完工自验收报告》

	4
	学校组织验收专家组现场复核供应商与项目建设单位货物到货完工验收完成情况

	验收时是否需要供应商提供样品
	是□
	否☑

	验收时是否需供应商提供必要的其他设备
	是□
	否☑

	除现场验收外，需提供的其他验收要求

	除现场验收外，是□否□需提供第三方检测报告

	对于检测机构的要求：国家正规检测机构，出具的检测报告由验收复核专家认可之后作为验收复核通过的主要依据。
对于检测执行标准的要求：各项检测项目标准以检测机构按照行业相关要求最新适用并执行的标准为准。



附件：
· 面向全球的英语推广
	TACTIC
	CHANNEL
	SPECIFICATION/POSITION
	QUANTITY
	OVERALL REACH
	TIMING

	Webpage

专属网页
	conferences.nature.com
自然会议官网
	Dedicated webpage
专属网页
	x1
	n/a
	Implemented after conference webpage goes live
 
会议网站上线后开始执行

	
	nature.com/naturecareers/events 
自然职场官网
	Introduction & entrance
简介与入口
	x1
	10.6m monthly users
网站每月独立访客约1060万
	

	Banner

网站推广
	nature.com
自然官网
	MPU/Leaderboard/Billboard  (multiple targeting options)
焦点图片/置顶条幅/巨幅（多种可选定向方式）
	300,000 impressions
30万展示量
	11.8m monthly users

	

	
	natureasia.com/en 
自然亚洲官网
	MPU/Leaderboard
焦点图片/置顶条幅
	3-6 months
3-6个月
	76k monthly users


	

	
	nature.com/naturecareers
自然职场官网
	MPU/Leaderboard
焦点图片/置顶条幅
	3-6 months
3-6个月
	10.6m monthly users

	

	
	link.springer.com 
SpringerLink网站
	MPU
焦点图片/置顶条幅
	3-6 months
3-6个月
	18.6m monthly users
 
	

	
E-alert

内容电邮通讯内推广
	Nature journal newsletter
《自然》期刊内容电邮通讯内推广位
	Headline/Content
标题/内容
	x2
	430,000+ newsletter subscribers
43万以上订阅用户
	

	
	Nature branded journal newsletter 《自然》系列期刊内容电邮内推广位 
	Headline/Content
标题/内容
	x1
	Select relevant Nature branded journal newsletters
择选相关《自然》系列期刊内容电邮
	

	
	Natureasia newsletter
自然亚洲内容电邮通讯内推广位
	Banner
横幅
	x1
	54,473 newsletter subscribers
5万以上订阅用户
	

	Email

邮件推广
	Global marketing list (segmentation available)
海外邮件列表（细分受众）
	[bookmark: _heading=h.gjdgxs]Dedicated HTML Email in English
定制HTML英文邮件
	x1
	20,000 to 30,000+ estimated subscribers for one-time targeting 
单次定向触达2-3万以上订阅用户
	

	Global social media 

海外社交媒体推广
	Nature Portfolio
Facebook/LinkedIn领英
	Paid campaign 
付费推广
	2 weeks x2
两周 x2
	100,000+ estimated impressions for one-time targeting
单次定向预估约10万以上展示量
	



· 面向国内的中文推广

	TACTIC
	CHANNEL
	SPECIFICATION/POSITION
	QUANTITY
	OVERALL REACH
	TIMING

	Webpage

专属网页
	http://www.naturechina.com/自然中国官网
	Introduction & entrance
简介与入口
	x1
	n/a
	

Implemented after conference webpage goes live
 
会议网站上线后开始执行

	E-alert

内容电邮通讯内推广
	Nature Portfolio Chinese newsletter
自然中文电邮通讯内推广位
	Content
内容
	x1
	47,000+ newsletter subscribers
4.7万以上订阅用户
	

	Emails

邮件推广
	China marketing list
国内邮件列表
	Dedicated HTML Email in Chinese
定制HTML中文邮件
	x1
	11,000+ subscribers
1万以上订阅用户
	

	Domestic social media 

国内社交媒体推广
	Nature Portfolio WeChat
Nature Portfolio 微信订阅号
	2nd/3rd slot post
第二/三条位置推文
	x2
	1,160,000+ followers
116万以上粉丝
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