[bookmark: _Toc38367762][bookmark: OLE_LINK7][bookmark: OLE_LINK8]【中国—上海合作组织高等教育合作中心公共空间设计与布展服务】采购需求
[bookmark: _Toc158978330][bookmark: _Toc172360661][bookmark: _Toc219271393]一、采购标的需实现的功能或者目标，以及为落实政府采购政策需满足的要求：
（一）采购标的需实现的功能或者目标
[bookmark: OLE_LINK1][bookmark: OLE_LINK2]1.实现的功能和目标
本项目拟建成一个集综合办公、成果展示、交流洽谈等功能于一体的中国—上合高等教育合作中心及上合组织大学（中方）的专属公共空间，为平台日常运行提供基础支撑。
2. 此次设计布展实现目标
[bookmark: OLE_LINK3]本项目旨在打造，使其成为集中呈现“上合框架”合作成果的核心载体与促进多元文化交融的重要交流平台。该空间选址于中国西部科技创新港涵英楼一层东侧，总规划面积430平方米，现状为文创书吧功能区。
（二）为落实政府采购政策需满足的要求
根据《政府采购促进中小企业发展管理办法》（财库【2020】46号）规定，本项目采购标的为中小型企业制造、承建或承接的，投标人应提供办法规定的《中小企业声明函》，否则不得享受相关中小企业扶持政策。投标人应对提交的中小企业声明函的真实性负责，提交的中小企业声明函不真实的，应承担相应的法律责任。
本项目采购标的对应的《中小企业划型标准规定》所属行业为： 其他未列明行业   。

二、采购标的需执行的国家相关标准、行业标准、地方标准或者其他标准、规范：
[bookmark: OLE_LINK10][bookmark: OLE_LINK9]采购项目中所含的投标产品及制造商应符合国家有关部门规定的相应技术、计量、节能、安全和环保法规及标准，包括
1. 《展览建筑设计规范》JGJ218 - 2010
2. 《办公建筑设计标准》JGJ/T67 - 2019
3. 《建筑照明设计标准》GB50034 - 2013
4. 《展览场馆功能性设计指南》GB/T34395 - 2017
5. 《公共建筑节能设计标准》GB50189 - 2015
6. 《绿色建筑评价标准》GB/T50378 - 2019
7. 《建筑防火通用规范》GB55037 - 2022
8. 《建筑设计防火规范》GB50016 - 2014（2018年版）
9. 《建筑装饰装修工程质量验收标准》GB50210 - 2018

三、采购标的概况
（一）采购项目名称：中国—上海合作组织高等教育合作中心公共空间设计与布展服务   
（二）采购数量及计量单位： 1项  
（三）最高限价：人民币  150万    元。
（四）交付时间：合同签订后  60    天内。
（五）交付地点： 中国西部科技创新港涵英楼一层东侧  。
（六）付款进度安排：签订合同后并且设计效果图确认后支付30%预付款；验收合格后，支付货款剩余70%尾款 。

四、采购标的需满足的质量、安全、技术规格、物理特性等要求：
（一）深化设计服务要求
1. 主要设计内容：
该空间选址于中国西部科技创新港涵英楼一层东侧，总规划面积430平方米，现状为文创书吧功能区。整体空间规划包括展示区、会议室、接待区、休闲区、办公区等功能空间。多媒体设备可选用电子显示屏、拼接屏、投影设备、触摸一体机、会议摄像头等（不限于上述品类），设备数量不低于8项，最终数量以采购人审核通过的方案为准。展示空间面积占比不低于整体面积的40%（下图红色区域），展示空间内容板块建议包含但不限于以下核心模块：序言、中国—上合高等教育合作中心、上海合作组织大学、结束语。具体内容参照附件，具体功能布局可结合实际需求优化调整。

[image: c7144fab6f196f82d3dbadc8d0d0b1ff]
设计区域为图中红色部分
空间规划设计包括：展厅动态流线规划、人流组织设计、参观区域科学划分；展陈大纲编制；展陈内容与设计；以及会议、接待、办公、休闲等空间的专项设计。
2. 规范要求：
深化设计成果需符合国家及行业相关规范标准，包括但不限于《建筑设计防火规范》《展览工程技术规程》《公共建筑节能设计标准》等，确保设计方案在安全、环保、节能等方面合规达标。
服务需严格遵循展厅项目核心定位、展陈主题及深化设计方案，以“精准落地、质感呈现、高效履约”为核心原则，确保布展及广告物料的呈现效果与设计理念高度一致，满足展示、传播、体验等核心需求。
服务商需具备专业的布展执行团队与广告物料制作能力，熟悉展厅布展流程、广告制作工艺及安全规范，能够统筹协调物料制作、运输、安装、调试等全流程工作，保障服务质量与效率。
严格遵循绿色环保要求，所有广告物料、制作工艺需符合国家环保标准，优先选用低碳、可回收、低污染材料，避免使用有毒有害、易挥发的化学药剂，确保展厅空间环境安全。
建立完善的沟通响应机制，及时对接采购方需求，主动反馈服务进展，配合项目各阶段评审、验收工作，对存在的问题及时整改优化，确保服务全流程顺畅高效。
3. 设计内容和要求
（1）设计理念
① 秉持绿色节约理念，尊重空间原始肌理：严格践行“环保、节约”设计原则，不对现有实用功能区进行破坏性改造。优先选用环保性能优良、成本可控、易获取的材料与工艺，在满足展示需求的同时，最大限度降低资源消耗与环境影响。
② 实现功能有机融合，打造人文交流场景：推动展示空间与文化交流空间的一体化焕新，嵌入式设置灵活共享的交流区域，构建展示、洽谈、会议、活动功能自然衔接、互不干扰的空间格局，充分传递上合教育合作的人文温度与包容精神。
③ 创新展示呈现手段，提升互动体验质感：突破传统展示模式局限，在展板展示基础上适度引入触控交互、动态投影等多媒体技术，丰富展示表现形式，增强展示内容的创新性与观众体验感，高效传递上合高等教育合作的核心价值与成果亮点。
④ 严守设计执行标准，确保落地精准还原：定制化布展区域严格依照设计图纸要求推进，从工艺标准、安装精度、细节呈现等关键环节进行全流程把控，确保布展落地效果与设计方案高度一致，彰显项目的专业性与严谨性。
（2）深化图纸要求
① 图纸体系完整规范，需涵盖平面、立面、剖面、节点详图等全维度设计文件，具体包括：
◦ 总平面图（含功能分区、人流流线）；
◦ 各功能空间平面布置图（标注尺寸、家具陈设布局、设备点位）；
◦ 立面图（含展板、装饰造型、门窗、标识系统安装位置）；
◦ 剖面图（清晰展示空间竖向关系、层高、吊顶造型及管线布局）；
◦ 节点详图（针对关键部位、特殊工艺、材料交接处绘制详细图纸，标注尺寸、材料、工艺要求）；
◦ 机电综合布置图（含照明、强弱电、多媒体设备管线走向及点位标注）；
◦ 效果图（含整体空间鸟瞰图、各功能区域实景效果图、重点展项特写图）。
② 图纸绘制需符合国家建筑制图标准，线条清晰、尺寸标注准确、图例规范统一，文字说明简洁明了，确保施工单位可直接依据图纸开展施工。
（3）总体布局深化设计
① 空间流线规划：基于展厅功能定位与参观逻辑，深化设计动态参观流线与应急疏散流线，确保人流组织合理、通行顺畅，避免拥堵；明确入口、核心展示区、功能配套区、出口的衔接关系，设置清晰的导视引导，提升参观效率与体验感。
② 功能区域划分：科学划分展示区、会议室、接待区、休闲区等功能空间，确保各区域功能独立且相互呼应；结合空间面积与使用需求，合理分配各区域比例，优化空间布局的实用性与灵活性，满足不同场景使用需求。
③ 空间氛围营造：根据展陈主题与内容，通过空间尺度、色彩搭配、材质选择、光影设计等元素，营造与主题契合的空间氛围；注重空间的通透性与层次感，避免视觉压抑，提升空间的舒适度与观赏性。
（4）展陈大纲深化设计
① 内容体系完善：在前期展陈大纲基础上，进一步细化展陈主题、篇章结构与内容逻辑，确保展陈内容全面、系统、有条理；梳理核心展示信息，突出重点亮点内容，避免信息冗余，增强展陈的吸引力与感染力。
② 内容表达优化：结合目标受众特点，优化内容呈现方式，兼顾专业性与通俗性；合理分配各篇章展示篇幅与展示时长，确保参观节奏张弛有度；补充完善展陈内容的背景资料、数据支撑与案例说明，提升展陈内容的可信度与深度。
③ 与空间适配：确保展陈大纲与空间布局、流线设计高度适配，使展陈内容的呈现与空间动线自然衔接；根据不同区域的空间特性，针对性规划展陈内容与展项形式，实现内容与空间的有机融合。
（5）策划理念深化设计
① 理念落地细化：将项目核心策划理念贯穿于深化设计全过程，细化理念在空间布局、展陈形式、视觉设计、互动体验等方面的具体体现；确保策划理念不流于形式，通过具象化的设计元素与展项载体，传递项目核心价值与文化内涵。
② 创新亮点提升：基于策划理念，挖掘创新展示亮点与特色体验环节，结合行业前沿技术与设计趋势，打造具有辨识度与记忆点的展陈内容；注重互动性与参与性，设计符合目标受众需求的互动展项，提升参观的趣味性与沉浸感。
③ 主题一致性把控：确保各功能区域、展项设计、视觉元素等均围绕核心策划理念展开，保持整体设计的统一性与协调性；避免设计元素与主题脱节，确保展陈的连贯性与完整性。
（6）展陈深化设计内容
① 展项形式设计：针对各类展陈内容，深化设计相应的展项形式，包括展板展示、电子屏展示等；优化展项的造型、尺寸、材质与安装方式，确保展项的安全性、稳定性与观赏性。
② 立面展板设计：深化展板的版式布局、色彩搭配、字体选择与图文排版，确保展板设计美观、大方、易读；合理规划展板的信息密度，避免文字过多，突出核心信息；优化展板的材质选择与制作工艺，确保展板的耐用性与质感。所有内容采用中俄英文三语。
③ 家具陈设设计：根据各功能区域需求，深化设计家具陈设的款式、尺寸、材质与布局；确保家具陈设与空间风格、展陈主题相契合，兼顾实用性与装饰性以及舒适性。
④ 识导视系统设计：深化设计展厅标识导视系统，包括总导览图、区域标识、展项说明标识、功能提示标识、疏散标识等；确保标识系统风格统一、造型简洁、辨识度高；合理规划标识的安装位置与高度，确保标识的可见性与易读性；标识内容需准确、简洁、规范，采用中俄英文三语标注。
（7）多媒体深化设计要求
① 内容策划与制作：深化多媒体展示内容策划，明确各多媒体展项的主题、内容与表现形式，例如触摸屏幕界面设计、视频/动画、互动等；确保多媒体内容与展陈主题高度契合，内容质量高清、流畅、无瑕疵；优化多媒体内容的时长与节奏，避免信息过载。
② 技术方案设计：根据多媒体内容与展陈需求，深化设计多媒体软硬件系统集成方案，包括播放设备、显示设备、音响设备、触控设备、传感器设备等的选型与布局；确保设备选型符合技术标准与使用需求，性能稳定、画质清晰、音效良好；优化设备管线布局，避免管线外露，确保空间整洁美观。
③ 控制系统设计：深化多媒体集中控制系统设计，实现对各类多媒体设备的统一控制与管理，包括设备开关、内容切换、音量调节、场景模式切换等；确保控制系统操作便捷、稳定可靠，支持手动控制与自动控制两种模式；设计紧急情况下的设备关停机制，保障使用安全。
（8）图文标识深化设计要求
① 视觉形象统一：图文标识设计需遵循项目整体视觉形象体系，保持色彩、字体、版式、造型等元素的统一性；确保标识设计与展厅空间风格、展陈主题相协调，提升整体设计的完整性与美观度。
② 信息传递准确：标识内容需准确、规范、简洁，清晰传递展示信息、功能提示、导视指引等核心内容；避免歧义与错误，确保受众快速理解标识含义；字体选择需清晰易读，字号大小适宜，满足不同距离的阅读需求。
③ 材质工艺适配：根据标识的使用场景与安装位置，合理选择标识材质，包括金属、亚克力、木质、玻璃等，确保材质的耐用性、安全性与质感；优化标识的制作工艺，包括雕刻、印刷、喷漆、拼接等，确保标识表面平整、色彩均匀、细节精致。
④ 安装方式合理：深化标识的安装方式设计，根据标识尺寸、重量与安装位置，选择壁挂式、立式、悬挂式、嵌入式等合适的安装方式；确保安装牢固、稳定，避免安全隐患；优化安装细节，避免破坏空间结构与装饰面层，确保安装后的美观度。
（二）布展内容和要求
[bookmark: _GoBack]1. 总体服务要求
本展厅布展工作需紧扣展示主题，兼顾空间美学与功能实用性，对平面广告的制作、安装工艺，以及多媒体设备的安装、系统调试等核心环节实施全流程精细化把控。保障展陈效果风格统一、设备运行安全稳定。最终精准还原设计图纸方案，打造主题鲜明、体验优良的专业展示空间。
2. 广告物料制作要求
（1）展板类物料：包括主题展板、信息展板、荣誉展示板等，材质需根据设计要求选用高清喷绘布、亚克力、KT板、金属板等，确保材质平整、耐用、质感优良；画面喷绘需色彩精准、还原度高，无偏色、漏喷、模糊等问题，文字清晰易读；裁剪边缘整齐光滑，无毛刺、破损；安装方式需牢固稳定，可根据墙面材质选用壁挂、嵌入式、立架式等，确保平整不松动。
（2）标识导视类物料：涵盖总导览图、区域标识、展项说明牌、功能提示牌、疏散标识等，需严格按照设计规范制作，造型、尺寸、色彩与整体风格统一；材质需兼顾耐用性与美观度，优先选用金属、亚克力、木质等质感材料；表面处理需光滑细腻，文字、图案印刷清晰，无划痕、掉色现象；安装位置合理，高度适宜，确保可视性与引导性，中俄英三语标识需翻译准确、规范。
（3）装饰类广告物料：包括主题海报、灯箱广告、场景装饰画、立体字标等，需贴合展陈主题与空间氛围，制作工艺精湛；灯箱广告需光源均匀、亮度适宜，无眩光、闪烁现象；立体字标需造型精准、安装牢固，表面无瑕疵；装饰画需装裱精致，框架材质与空间风格适配，悬挂平整。
3. 各功能区域施工要求
（1）展示区域：展墙、展板安装牢固平整，表面整洁无瑕疵；展项陈列布局符合设计要求，与展陈内容适配；照明系统安装精准，光线柔和均匀，无眩光，能突出展示重点；地面铺装平整，接缝整齐，无空鼓、开裂现象。
（2）会议室：桌椅安装排列规整、牢固稳定，符合人体工程学设计标准；会议系统配置音响、一体机（或投影）、话筒、摄像头、视频会议设备等，设备需具备人像追踪、自动聚焦缩放功能，确保视频会议流畅开展，且所有设备安装调试到位，音质清晰、画面稳定；照明系统适配会议场景需求，支持亮度选择；装饰风格简洁大方，同时具备良好隔音性能，保障会议沟通效果。
（3）接待区：沙发、茶几等家具安装摆放合理，造型美观，使用舒适；墙面、地面装饰材质质感良好，色彩搭配协调；照明光线温暖柔和，营造温馨舒适的接待氛围；标识导视清晰明了，方便访客识别。
（4）休闲区：家具陈设布局灵活，兼顾休息与交流需求；装饰风格轻松舒适，色彩明快；照明设计柔和自然，可根据场景调节亮度；配套设施（如绿植等）安装到位，功能完好。
4. 布展执行服务要求
（1）布展前期准备：布展前需对展厅现场进行实地勘察，核对空间尺寸、墙面状况、设备点位等，确保与设计图纸一致；制定详细的布展执行计划，明确物料运输、进场顺序、安装流程、人员分工等，报采购方审核通过后实施；提前完成物料清点、分类打包，确保物料完好无损运抵现场。
（2）现场布展实施：严格按照设计图纸及布展计划开展工作，展项陈列、物料安装需精准到位，符合空间布局与流线设计要求；展板、标识等安装需平整牢固，间距均匀，排列整齐；多媒体设备配套广告物料（如屏幕边框装饰、互动区域提示牌等）需安装协调，不影响设备操作与展示效果；布展过程中需保护展厅原有设施、地面、墙面等，避免刮擦、损坏。
（3）细节处理与优化：注重布展细节，对物料拼接处、安装接口等进行精细化处理，确保美观整洁；及时清理布展过程中产生的垃圾废料，保持现场环境整洁；布展过程中若发现设计与现场实际存在偏差，需及时与采购方沟通，提出合理优化建议，经确认后调整实施。
（4）安全规范执行：布展全程严格遵守消防安全、用电安全等规范要求，高空作业需采取安全防护措施，确保施工人员与现场安全；电气设备相关广告物料安装需由专业人员操作，避免漏电、短路等隐患；物料安装需符合承重要求，杜绝安全风险。
5. 多媒体配套布展服务要求
（1）内容同步适配：确保多媒体展示内容与配套广告物料（如主题展板、说明标识）内容一致，信息衔接顺畅；协助完成多媒体内容与硬件设备的同步调试，确保画面、音频、文字配合协调，展示效果达标。
（2）应急保障：布展期间需配合多媒体设备的测试与试运行，及时处理广告物料与设备冲突的问题；提供布展期间的应急支持，若出现物料损坏、安装松动等情况，需第一时间修复或更换。
（3）系统集成质量：多媒体软硬件系统集成需严格遵循技术方案要求，确保各设备之间兼容适配，系统运行稳定、无故障；控制系统需操作便捷、响应迅速，可实现对各类设备的精准控制；音频、视频播放需清晰流畅，无卡顿、无杂音、无偏色。
3. 材料要求
（1）布展基础材料要求
下表为供应商使用以下材料时必须满足的最低技术要求
	序号
	材料名称
	规格
	技术参数
	推荐品牌

	1
	阻燃板
	厚度：9mm、12mm
	防火等级：不低于B1级阻燃
甲醛释放量等级：不低于E1级
	千年舟、莫干山

	2
	石膏板
	厚度：9.5mm、12mm
	甲醛释放量等级：不低于E1级
	泰山、龙牌

	3
	欧松板
	厚度：12mm、15mm、18mm
	甲醛释放量等级：不低于E1级
	大王椰、兔宝宝

	4
	轻钢龙骨
	38型、50型、75型、100型
	符合国家标准 GB/T 11981-2024《建筑用轻钢龙骨》
	龙牌、可耐福

	5
	木饰面板
	厚度：1.8mm、2mm、3mm
	甲醛释放量等级：不低于E1级
	兔宝宝、欧派、金鲁丽

	6
	烤漆铝板
	厚度：3.0mm、2.5mm
	面漆工艺：粉末喷涂、氟碳烤漆
	英诺威森、华铝、志昂都晓

	7
	铝方通
	厚度：0.5mm至1.2mm
	基材：铝合金
面漆工艺：粉末喷涂、木纹转印
	恩泽、联兴

	8
	玻璃
	厚度：8mm、10mm、12mm
	钢化玻璃，属于强制性认证（CCC） 产品
	台玻、南玻

	9
	塑胶地板
	厚度：2mm
	防火等级：不低于B1级阻燃；耐磨层厚度≥0.3mm
	洁福、LG、阿姆斯壮

	10
	腻子
	耐水腻子
	有害物质限量符合 GB 18582-2020《建筑用墙面涂料中有害物质限量》
	奥维、立邦

	11
	乳胶漆
	抗污防霉环保
	耐洗刷性≥1500次；VOC含量≤80g/L；甲醛含量≤50mg/Kg；
	立邦、多乐士

	12
	质感漆
	抗污防霉环保
	粘结强度≥0.7MPa；VOC含量≤80g/L；甲醛含量≤50mg/Kg；
	立邦、多乐士

	13
	型钢
	镀锌方管、角钢
	牌号不低于Q235B
	宝钢、鞍钢

	14
	电线
	与功率相适配
	采用无卤低烟阻燃电线，阻燃性不低于B级，线径符合国标
	上上、津城

	15
	电缆
	与功率相适配
	采用无卤低烟阻燃电缆，阻燃性不低于B级，线径符合国标
	上上、津城

	16
	网线
	超五类 (Cat 5e)、六类网线
	导体为无氧铜
	大唐电信、安普

	17
	PVC线管
	符合国家标准
	阻燃线管
	联塑、日丰

	18
	JDG线管
	符合国家标准
	壁厚符合国标
	新鸿雁、中财

	19
	镀锌桥架
	热镀锌桥架
	结构、材质、板厚符合JB/T 10216-2013《电控配电用电缆桥架》
	新鸿雁、金邦

	20
	配电箱
	定制类三相五线制电箱
	元器件采用ABB、施耐德
	新兴、天成


（2）专业灯具要求
下表为供应商使用以下材料时必须满足的最低技术要求
	序号
	设备类型
	技术参数
	推荐品牌

	1
	调焦射灯
	功率：5-25W
显色指数：Ra≥90
	雷士、欧普


	2
	筒灯
	功率：5-25W
显色指数：Ra≥90
	雷士、欧普


	3
	灯带
	电压等级：12V/24V
灯珠数量：120珠/米
功率：不低于5W/米
	雷士、欧普


（3）主要展览设备清单：
此清单作为参考，供应商可根据实际方案自行拟定
	序号
	设备类型
	技术参数
	推荐品牌

	1
	LED显示屏
	像素间距:≤1.25mm；LED采用像素结构SMD1R1G1B，采用国星或亿光封装；像素密度：≥640000点/平方；刷新率：≥3840Hz；白平衡亮度：≥600cd/㎡，实现0cd/㎡ ～1000cd/㎡可调。
	洲明
迈锐
利亚德

	2
	触摸一体机
	分辨率≥3840×2160(16:9)；内存不低于8GB；存储硬盘不低于128GB。
	京东方
MAXHUB(领效)
希沃SEEWO

	3
	拼接屏
	双边物理拼缝≤1.77mm；亮度≥500cd/㎡；分辨率≥1920x1080；对比度≥4000:1。
	创维   
京东方
康佳
TCL

	4
	投影
	1、显示技术LCD\DLP；
2、光源技术：激光二极管；
3、亮度：≥8000流明；
4、物理分辨率：≥WUXGA (1920*1200)，纵宽比：16：10；
5、信号接口不少于1路HDMI，1路HDBasT等；
6、投影画面尺寸：40-500英寸。
	迪恒
松下
爱普生

	5
	会议系统
	要求设备可实现人像追踪，自动聚焦放大或缩小。可包含会议摄像头、一体机、投影、话筒等。
	摄像头：宝利通、宏视道、中兴
话筒：HiVi（惠威）、海康威视

	6
	中控系统
	可实现通过平板实现全场景便捷管控：配合定制智能配电箱可对LED大屏、灯光等用电设备进行独立或整体电源控制，同时能远程操控一体机、投影仪等设备的软件开关机，切换分展项多媒体内容（视频、图片、音量），并具备一键开启/关闭展馆功能，高效简化展厅运营管理。
	定制


（三）售后服务
1. 质保期：   ≥  3   年；质保期满后仍需提供专业维修服务，供应商在投标文件中需注明维修服务单项报价。
2. 服务响应时间：提供 7*24 小时售后服务热线电话，确保产品发生故障时1小时内技术响应，3小时内到达维修现场，保证设备正常运行；在24小时之内到达现场予以解决或提供备用产品更换，不影响设备正常工作。 
3. 所有布展、装饰、装修部分、产品等在质保期内，中标方免费安排工作人员上门进行维修、更换和维护服务；若出现材料费用，由中标人承担；所有软件终身免费升级维护，响应速度同保修期响应速度。若因甲方内容更新，非质量问题更换展板等，应按照投标时单价进行核算。 超出质保期出现问题，供应商有义务按照投标价对损害部分进行收费维修。
4. 质量保证期满后，供应商仍应对本项目提供及时、良好的维护服务。
5. 重大活动及重要接待时，提供现场技术保障服务，例如提前测试设备，提供驻场技术人员等。
6. 培训要求：提供培训电子资料及视频；供方免费为用户培训至少 2 名操作人员进行为期至少 2  天的现场操作培训以及应用培训，保证用户掌握有关设备的使用、维护、管理和应用等工作要求。不定期的免费提供相关设备应用方面的技术咨询等。 

五、其他相关说明
（一）现场投标情况说明
1. 投标方根据采购人提供的招标文件、图纸等准备投标材料，其中效果图应包含所有版块，不低于15张。为确保所供多媒体设备渠道来源的正规，需供应商提供生产厂家针对本项目的授权书，在投标文件中有所体现。
2. 投标方现场汇报10分钟（PPT）。投标人必须自带U盘或笔记本电脑进行演示。除此之外，投标人还须递交包含该PPT的光盘。为避免光盘损伤或丢失，请置于保护套内并单独用信封或档案袋自行密封，在封口处加盖公章，并书写公司名称由委托代理人签字。现场不接受未密封的光盘。投标人递交光盘则视为投标人确认光盘所含PPT与现场演示完全一致。光盘恕不退还。除该PPT外的其他投标文件及内容，投标人仍需以电子投标方式线上递交。
（二）投标资格要求
资质等级证书：建筑装修装饰工程专业承包二级及以上；
安全生产许可证：在有效期内；
联合体协议书：本项目不接受联合体投标。
（三）投标费用及相关情况
1. 供应商按照本需求书所述的服务、范围、技术参数等要求进行设计，并根据设计图纸报价，供应商在投标报价中充分理解本项目中的全部任务，供应商需按照招标文件的要求编制报价清单，格式自行拟定，但需明确展陈设备、材料等型号、参数、品牌、价格等，投标报价应与设计方案相对应。实行包设计、包制作（或采购）、包布展、包运输、包安装调试、包材料、包工期、包质量、包技术使用培训、包安全文明布展、包环境保护、包规费税金的承接方式，最终实现交钥匙工作。 
2. 投标报价包括了为完成本项目设计、布展施工和售后服务的所有费用，包括但不限于设计费、劳务(含技术人员)费、材料费、机械费(含各种车辆、仪器设备、软件等使用费)、差旅交通费、就餐费、住宿费、管理费、规费、利润、税金、保险费、相关协调费、调查研究费、试验测定费、编制及修改成果文件费、会议费及其他实物和技术工作收费等全部相关费用。施工图预算编制费、图审费、设计费包含在投标报价中，不再另行计取。 
3. 不论投标结果如何，供应商应承担其编制投标文件与递交投标文件所涉及的一切费用，采购人将不负责供应商参与投标所发生的任何成本或费用。设计方案确定后，采购人仍有权对方案内容进行调整，供应商应积极配合。
4. 项目实施内容以最终确定的方案形成的并经采购人审核确认的文件为准，文件包括但不限于深化设计施工图纸、设备清单等各类文件。所有材料、设备、展项等须经采购人确认方可采购或实施。如验收质量达不到采购人要求，供应商需无条件更换，直至通过采购人验收为止，所有费用包含在投标总价中，采购人不另行支付费用。

六、履约验收标准
（一）设计验收：供应商展陈方案经使用单位确认同意后，方可开始施工。
（二）分阶段验收：布展过程中需配合采购方完成物料进场验收、关键节点布展验收等，验收内容包括物料质量、安装精度、展示效果等，验收合格后方可进入下一阶段工作；对验收提出的问题需及时整改，直至达标。
（三）最终验收：布展完成后，服务商需提交相应的验收资料，申请最终验收；最终验收需满足设计要求、合同约定及相关规范，确保布展效果整体协调、功能完善、安全合规。
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